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مجموعه ای متشکل از متخصصین و هنرمندانی در حوزه تولید محتوای دیجیتال است. این  گروه تصویر پردازان مانا

مجموعه در تلاش است تا زیرساخت و مسیری را برای مشتریانش فراهم آورد تا به آسانی و با کمترین هزینه ممکن 

 .اشندبتوانند به خدمات مورد نیاز خود در حوزه محتوای دیجیتال مارکتینگ دسترسی داشته ب

 

 گروه تصویر پردازان مانا برخی از خدمات

 طراحی لوگو و نشان تجاری 

 سازمانی( بوک )هویت حی و آماده سازی برندطرا 

  کمپین تبلیغاتیو راه اندازی طراحی 

 طراحی ست اداری 

 طراحی ساک و هدایای تبلیغاتی 

 طراحی کاتالوگ محصولات و خدمات 

 ماهنامه چاپی و دیجیتال طراحی 

  بنر و متریال نمایشگاهیطراحی 

 و تجاری فیلم مستند صنعتی 

 و تجاری عکاسی صنعتی 

  ،تیزر و موشن گرافیک برای معرفی محصولات و خدماتانیمیشن 

 طراحی و راه اندازی وب سایت کاتالوگی و فروشگاهی 

 بروزرسانی و  ،و امنیت پشتیبانیSEO سایتوب 
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 هایی دارد؟المانیا کتابچه برند چیست و چه  (Brand Book) برند بوک

 

 خواهد که به همکاریدهد و از شما میتصور کنید که شخصی به شما یک کارت ویزیت بسیار شیک و شکیل را می

 از عدب! …اما کنید؛می بررسی را او …سایت، بروشورها، تصاویر وگیرید و وببا او فکر کنید. شما هم کارتش را می

اند؛ انگار صاحب انگار به ما دروغ گفته .اندهی دادهاشتبا آدرس او به انگار که داریم را فردی حس گذار، و گشت این

بینیم، کنیم همان کیفیتی را که از کارت ویزیتش میحس می. سایت، فردی دیگرکارت یک شخص است و صاحب وب

 …بینیم وسایتش نمیمثلا در وب

 

 چگونه جلوی این اتفاق را بگیریم؟

 صحبت زبان یک به هاآن همه که گویی کنیم، یکپارچه احساس، ما نیاز داریم که همه چیز را برای از بین بردن این

 :مثل مواردی. هستند مجموعه یک از هستند، خانواده یک از هاآن همه که انگار کنند؛می

 سایتوب 

 هاعکس 

 هالوگوها و آرم 

 هابندیرنگ 

 های بازاریابیفعالیت 

 شعارها و ادعاهای برندتان 

 نوع برخورد شما با مشتری 

 هایتانلحن نوشته 

 و… 
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در این . دداری برند یک که کنید ادعا توانیدنمی شما صورت این غیر در. باشد راستا یک در و یکپارچه باید به صورت

 "یا کتابچه برند (Brand Book) برند بوک" قصد داریم تا شما را با بخشی از برندینگ آشنا کنیم به نام جا

 هویت. پردازد می برند کامل معرفی به که مدون و مکتوب است سندی برند کتابچه یا (Brand Book) بوک برند

برند، عناصر و ارزشهای برند، اصول و استانداردهای برند و همه اطلاعاتی که مربوط به برند است در برندبوک جمع

ای ردر شناساندن برند و تولید محتوای تبلیغاتی ب گردد تا به عنوان راهنمایی جامع، کامل و عملیآوری و مکتوب می

 .برند مورد استفاده قرار گیرد

برندبوک به ایجاد یکپارچگی و هماهنگی در همه فعالیت های برندینگ و مارکتینگ کمک می کند و باعث انسجام و 

 .همخوانی بین شخصیت برند و تصویر برند در ذهن مخاطبین می گردد

 هاشرکتو دخیل شدن افراد بیشتری در  اجتماعی های شبکه در تبلیغات فعالیت های بازاریابی وامروزه با گسترش 

اینستاگرام، فیس بوک، گوگل پلاس، پینترست،  :نظیر اجتماعی های شبکه در تولید و به اشتراک گذاری مطالب در

 س می شود.ح بیشتر برندبوک وجود لزوم …توییتر و 

خود درگیر چنین پروژه هایی کنید و اطمینان  شرکتبا داشتن راهنمایی مدون و جامع می توانید افراد بیشتری را در 

خواهید داشت که با رعایت اصول و راهکارهای تدوین شده همه محتوای تبلیغاتی تولید و به اشتراک گذاشته شده با 

 استراتژی برند همخوانی دارد.

 

 سوال این به که است قوانین و اصول آوری شده از یک سریگرد ایمجموعه ، (Brand Book) برند بوکدر واقع 

 دهد:می پاسخ

 کند؟برند شما چطور و چه کار می 

 ؟ستبرند بوک شامل چه مواردی 

 

 :شامل موارد زیر است (Brand Book) کتابچه برند

 نگاه کلی به تاریخچه شخصیت و اهداف برندتان 

  محیطیساختار تبلیغات 

 بندی محصولاتساختار بسته 

 ساختار نقاط فروش 
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 نگاه کلی به تاریخچه شخصیت و اهداف برندتان

 واژه شناسی برند (Brand Terminology) 

 )لوگو، آرم و شعار ثابت تبلیغاتی )به همراه توضیح آن، که چرا این لوگو؟ چرا این شعار؟ 

 هایی از حالت صحیح و نادرست لوگوی شمامثال 

  برند شمارنگ 

 فونت اختصاصی برند 

 کارت ویزیت، روش طراحی آن و مفاهیم درون آن 

 

 ساختار تبلیغات محیطی

 هاساختار تابلوهای اصلی و نمایندگی 

 هاتابلوهای راهنمای ورودی 

 معماری داخلی 

 ها، سمینارها وساختار برگزاری همایش… 

 هاپرچم 

 استندها و بنرهای تبلیغاتی 

 های تبلیغاتیمتریالها در ساختار عکس 

 ساختار ایمیل 

 و… 

 

 بندی محصولاتساختار بسته

 بندی کالابسته 

 های دستیساختار ساک 

 وسایل نقلیه حمل و نقل 
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 ساختار نقاط فروش

 ساختار استندهای نمایشگاهی 

  های نمایشگاهیغرفهالمان های مورد نیاز ساختار 

 لباس فرم کارکنان 

 تیپ هدایا 

 و تصویربرداری سبک عکس برداری 

 سایتساختارهای کلی وب 

 رایترهاها و کپیراهنمای ویرایشگران، گرافیست 

 

ها، ای باشد که ویرایشگران، کپی رایترها، گرافیستاید باید به گونهاین قوانین و قواعد که برای برندتان طراحی کرده

 ازیسیکپارچه نحوی به را هاآن ثابت، هایبندیچارچوب سری یک اما باشد، باز خلاقیت برای دستشان …عکاسان و

 باشد. شما برند کننده تداعی که کند هدایت و

یا هر شبکه اجتماعی دیگری، بدون توجه به هویت برند، عناصر و ارزشهای  اینستاگرام در تبلیغات به عنوان مثال اگر

 .کند می مخدوش شما مخاطبین ذهن در را برند تصویر شود، انجام برند

 حیطرا با زمانهم و تولید و بازاریابی هایفعالیت آغاز با زمانهم برند، کتابچه بهترین زمان برای طراحی و نوشتن

 .داشت خواهند بیشتری پارچگییک شما هایفعالیت صورت این به. است شما لوگوی

بوک، ایرادی ندارد که بعدا بخواهید بازهم روی آن کار کنید. به طور مثال برای بهبود و توسعه  برند پس از نوشتن

توانید تغییراتی را در برند بوک خود اعمال کنید. همواره راه را برای بهتر شدن خودتان و برندتان باز نگه برندتان، می

 بسپارید.( ی این مراحل را به یک آژانس برندینگدارید. )بهتر است همه

ها، هایی مانند گرافیستتان، شما به سوم شخصهای ترویجیی فعالیتو تقریبا همه برندینگ تبلیغات، بازاریابی، برای

احتمال بسیار زیادی وجود دارد که اگر خودشان بخواهند برای داشت.  خواهید نیاز …ها وکپی رایترها، تبلیغات چی

 و دنشون متوجه را شما برند اصلی مفهوم کنند، طراحی …بیلبورد، لیوان و شما به صورت سرخود، یک بنر، شعار،

تفاده با اس. حتی گاهی در خلاف جهت اهداف اصلی برند شماست یا ندارد شما برند با همسویی که بسازند را هاییطرح

 کنید.می جلوگیری خودتان زمان و هزینه رفت هدر نتیجه در و هاآن رایج اشتباهات از برخی از برند، کتابچه از
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 کمپین تبلیغاتی

و یا فرمت های مختلف تبلیغات به همراه اجرای آنها  رسانه هاکمپین تبلیغاتی ، برنامه ریزی هماهنگ و منسجم در 

بصورت یک مجموعه مرتبط و با زمانبندی مشخص به منظور تاثیر گذاری بهتر و پیشبرد اهداف بازاریابی و فروش 

کلیه عملیات فوق با تشکیل یک تیم عملیاتی و بکارگیری متخصصان مختلف و استخدام رسانه ها و ابزارهای  .باشدمی

 .گردد می اجرا و ریزی برنامه …ارتباط جمعی و 

برای طراحی یک کارزار تبلیغاتی ) کمپین تبلیغاتی ( شناسایی مخاطب و گروه هدف یکی از مهمترین و 

 نوع فعالیتی می باشد.ابتدایی ترین نیاز های هر 

ال اگر برای مث .شناخت از مخاطب باعث تعیین نوع محتوا و رسانه ی قابل استفاده برای کمپین تلبیغاتی می شود

مخاطب عام را برای ارائه محصول و خدمات خود در طراحی کمپین تلبیغاتی در نظر داشته باشیم، می بایست از 

یغاتی مان استفاده نماییم و آن را از طریق رسانه های جمعی لوره کمپین تبمحتوای عامیانه و کلی و ساده شده در د

اما اگر مخاطب خاص را در طراحی کمپین تلبیغاتی  مانند تلویزیون و روزنامه های کثیر الانتشار به مخاطب برسانیم.

مخاطب  زیم زیرا برایدر نظر داشته باشیم می بایست از مطالب کلی و ابتدایی در محتوای کمپین تلبیغاتی بپرهی

خاص اینگونه مطالب حوصله سر بر و بی فایده خواهد بود و باعث عدم جذب مخاطب خواهد شد. بنابراین باید از 

محتوای خلاصه شده و تخصصی استفاده نمود و از مواردی که وجه تمایز محصولات و خدمات شما نسبت به سایر 

 تی خود بهره جست.یغالرقبا می باشد در بدنه محتوایی کمپین تب

یغاتی ، باید از رسانه های تخصصی لهمچنین در تعریف کانال های ارتباط با مخاطب خاص در طراحی کمپین تب

با تعیین مخاطب ، فرمت تهیه تبلیغات و رساندن  مانند مجلات ، نمایشگاه ها و همایش های تخصصی استفاده نمود.

 محتوای مورد نظر نیز مشخص می شود.

 انواع کانال های ارتباط با مخاطب فرمت تبلیغات محتواییانواع 

 وب سایت 
 کاتالوگ 
 بروشور 
 سی دی مولتی مدیا 
 تیزر تلویزیونی ، رادیویی 
 بیلبورد 
 فیلم مستند تحلیلی گزارشی 
 … 

 رادیو و تلویزیون 
 روزنامه 
 اینترنت 
 نمایشگاه 
 همایش 
 ویزیتور 
 تبلیغات محیطی شهری 
 … 
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تبلیغاتی می توان از این فرمت ها و کانال ها به صورت ترکیبی نیز بهره جست. بدین معنی که در تعریف یک کمپین 

می توان از چند نوع مدیا یا فرمت برای تهیه محتوای کمپین تبلیغاتی استفاده کرد و آن را از طریق چند کانال 

بلیغاتی که قصد طراحی آن را همچنین حجم مطالب و میزان محتوای کمپین ت. مشخص به مخاطب مورد نظر رساند

 داریم ، در تعیین فرمت و رسانه پخش بسیار تاثیرگذار است.

اگر می خواهیم مجموعه ای از خدمات و محصولاتی که از نظر تعداد و حجم توضیحات می بایست مفصل بدان 

کاتالوگ و سی دی مولتی بپردازیم را در کمپین تبلیغاتی خود جای دهیم، عموما از رسانه هایی مانند وب سایت ، 

مدیا استفاده می شود و برای محتوای بسیار کوتاه و در حد معرفی تیتر وار خدمات و محصولات می بایست از رسانه 

بدیهی است تمامی این روش ها و سیاست گذاری ها منوط به پلان طراحی شده ، زمانبندی  های دیگر نیز بهره جست.

 و تعیین اهداف اساسی کمپین تبلیغاتی است.، مخاطبین ، میزان برآورد مالی 

 .، ثبات قدم و استمرار و بروز رسانی استمواردترین نکته در برگزاری یک کمپین تبلیغاتی بعد از تمامی این مهم

 :معمولا به دنبال تحقق سه هدف زیر از کمپین های تبلیغاتی استفاده می شود

  آگاه کردن مردم نسبت به محصول 

 نها به خرید محصولمتقاعد کردن آ 

 فراهم ساختن شرایطی که محصولات در دسترس مخاطبان هدف باشد. 

کمپین های تبلیغاتی ممکن است به صورت آنلاین یا آفلاین اجرا شوند و از رسانه های مختلفی استفاده کرده یا حتی 

 رساندن پیام برند به مخاطبان از تبلیغات محیطی بهره ببرند، اما در هر صورت هدف از راه اندازی کمپین تبلیغاتی

 .است. البته باید توجه داشت که کمپین باید مطابق با استراتژی بازاریابی شرکت طراحی شده و به اجرا درآید

دیگر، ریزی شده ، مداوم و مرتبط با یکهای تبلیغاتی چندجانبه برنامهای از فعالیتدر نتیجه کمپین تبلیغاتی مجموعه

 چه اب پیامی چه بگوید ، کند بیان وضوح به را تبلیغات اهداف باید که است مشخص مخاطب برای و مشخص هدف با

و به منظور چه ارتباطی فرستاده شود ، همه عناصر متشکله برنامه  ایبودجه چه با و زمان از ایدوره چه در و مخاطبی

زمان به کار گیرد ، ها را به صورت موازی و هممنسجم بازاریابی بداند و آن تبلیغات و ارتقای فروش را جزیی از برنامه

نحوه ارائه برنامه بودجه مناسب برای اجزای آن مشخص باشد ، زمان اجرای آن مشخص باشد و در همه مراحل کار ، 

 را از دیدگاه مخاطبان ارزیابی کند.

 او ذهن در شما تبلیغ و پیام هم شود می باعث ایجاد تمایز در پیامی که قصد دارید به مخاطب خود منتقل کنید 

 .بگذارد اثر او گیری تصمیم در( مدت بلند در) ناخودآگاه و( مدت  کوتاه در) خودآگاه بصورت هم و بماند باقی
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 صنعتی و تجاری مستندفیلمبرداری و 

 

 

 

مت را ی یک خد، در واقع ویدیویی است که مراحل مختلف تولید یک محصول یا ارائهتجاری-فیلم یا مستند صنعتی

گیری شرکت یا موسسه یا کارخانه مورد نظر دهد و علاوه بر آن، ممکن است سیر تکاملی شکلبه طور کامل نشان می

زیع های مختلف شرکت، توروند کنترل کیفی محصولات، تیم متخصصین، محیط اداری، بخشو گسترش خط تولید، 

-نعتیفیلم ص شود. .و بازاریابی، نحوه تعامل با مشتریان و مزایای رقابتی شرکت یا کارخانه مورد نظر نمایش داده می

 .تنها شامل خط تولید محصول نیستتجاری 

ی ی شما و آشنایبرای یک فرد درست مانند بازدید از شرکت، موسسه یا کارخانه تجاری-دیدن یک مستند صنعتی

توانید در این فیلم هر صحبتی که با مخاطبان خود کامل با تاریخچه، تیم متخصصین و روند کاری شماست. شما می

 یزی و سپس ادیت کرد کهرتوان صدای مربوط به این کلیپ را به نحوی طرحها در میان بگذارید. حتی میدارید با آن

 برای پخش در رادیو یا ساخت پادکست صوتی نیز مناسب باشد.

و  شونداین است که نشان داده شود کالا یا خدمات چگونه ارائه می تجاری-هدف از ساختن فیلم و مستند صنعتی

د مشتریان و همچنین نکات برجسته و مثبت و مزایای رقابتی نشان داده شوند. نمایش این موارد موجب جذب اعتما

ی در واقع مکمل تجاری-گذارد. بنابراین مستند صنعتیشود و اعتبار واقعی شما را به نمایش میهمکاران تجاری می
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های تبلیغاتی و بازاریابی شماست چرا که تمامی مخاطبان با هر سطح دانش و هر موقعیتی را به خود برای فعالیت

 کند. جذب کرده و اعتمادسازی می

های بسیاری با تیزر تبلیغاتی دارد. بارزترین تفاوت آن در این است که زمان تیزر تفاوت تجاری-لبته مستند صنعتیا

-مستند صنعتی دقیقه است. 3ثانیه باشد در حالی که کمترین زمان مستند صنعتی  15ممکن است حتی کمتر از 

های مختلف، نحوه تولید محصول، کادر ها و بخشدارای ریتم آرامی است و در حین آن تاریخچه شرکت، فضا تجاری

انداز شرکت و بسیاری موارد دیگر به تفضیل نمایش داده متخصصین، ویژگی خدمات، جوایز و افتخارات شرکت، چشم

 شوند.شده و حتی توسط گویندگان شرح داده می

 

 تجاری-یمزایای ساخت فیلم صنعت

 نسبت به محصول شما. ایجاد حسی متفاوت در مشتریان و شرکاء تجاری 

 .بالا بردن میزان اعتبار شما و جذب اعتماد 

 .بهبود تقاضا برای محصولات و خدمات شما 

 فرد شرکت شما که صرفاً در محصولات و خدمات داشتن فرصتی برای نمایش مزایای خاص و منحصربه

خصصین اری بزرگ، تیم متمستقیماً قابل رویت نیستند مانند کنترل کیفی، نظم کاری، همکاری با شرکاء تج

 … و

 .شرح دادن مزایای خاص محصول یا خدمات شما 

 هایایجاد فرصتی برای تمام مخاطبین شما برای بازدید غیرحضوری از شرکت شما و دیدن تمامی قسمت 

 مختلف شرکت و نحوه ارائه خدمات یا تولید محصولات.

 تیار مشتریان، همکاران یا شریکان تجاری قرار توان آن را در اخداشتن یک فیلم تبلیغاتی قدرتمند که می

 ها استفاده کرد.ها و نمایشگاهداد و همچنین از آن برای نمایش در سمینارها، همایش

 

 آید؟ویدیوی ساخته شده در کجا به نمایش در می

مربوطه در پک دی ویتوان از ویدئوی ساخته شده در جاهای بسیار مختلفی استفاده برد از جمله قرار دادن دیمی

های عمومی، ارائه کنند، نشان دادن ویدئو در مکانمحصولات یا ارائه آن به مشتریانی که از شما خدمات دریافت می

های داخلی و خارجی، ارائه در جلسات هیئت مدیره و ها، نمایش در نمایشگاهویدئو در سمینارها و همایش

 ها به منظور تبلیغات.سایت شخصی شرکت یا دیگر سایتسازمانی، و البته نمایش در تلویزیون، وبدرون
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 عکاسی صنعتی

 

 

 

ارزد. همااه چیااز از در دنیااای تجااارت و کسااب و کااار امااروزی، عکااس و عکاساای باایش از هاازاران واژه ماای

هااایی بسااتگی دارد کااه هااای تبلیغاااتی تلویزیااونی بااه کیفیاات و زیبااایی عکسها تااا بروشااورها و آگهیوبسااایت

 باه رهاا را باه منظاورکا و کساب ساایر و مشاتری باا رسااند و برقاراری ارتبااطکار را به دیگاران میپیام کسب و 

 .سااااازدمی ممکاااان تجااااارت، هاااار آلاتماشااااین و اباااازار صاااانعتی، فرآینااااد کشاااایدن تصااااویر

 

ها علاوه بر آنکه باید جذاب باشند و رنگ و نور مناسب و متعادلی داشته باشند، باید بتوانند پیام آن کسب و عکس

ای رفههای حبیننده انتقال دهند. به همین دلیل است که این سبک از عکاسی به عکاسکار را در کسری از ثانیه به 

 ها نیاز دارد.های کارخانههای صنعتی و سایتها تجربه در محیطبا سال

 

امید است بتوانیم گامی هرچند کوچک در موفقیت کسب و کار شما عزیزان برداریم و بهترین نوع خدمات را برای 

 راهم آوریم. برای اطلاعات بیشتر و مشاوره در مورد کسب و کار خود با ما در ارتباط باشید.شما عزیزان ف

 

http://1001boom.com/wp-content/uploads/2016/07/bigstock-Industrial-worker-cutting-and-60899459-1001boom.jpg
http://1001boom.com/wp-content/uploads/2016/07/bigstock-Industrial-worker-cutting-and-60899459-1001boom.jpg
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 و برندینگ اهمیت سئو در افزایش رونق کسب و کار

 

 

کاربران از طریق موتورهای  %۸5همین کافی است که بدانید بیش از  اهمیت سئو در افزایش رونق کسب و کار درباره

 بر زیادی بسیار تاثیر جستجو موتورهای برای سایت سازی بهینه بنابراینها هدایت میشوند.  سایتجستجو به وب

 ود.ب خواهد اهمیت حائز بسیار جستجو نتایج در سایت رتبه ارتقاء و  معرفی

 اینترنتی کار و کسب رونق افزایش مزایای سئو در 

 سایت در صدر نتایج موتورهای جستجومطرح شدن وب 

 اعتماد حس ایجاد و اعتبار افزایش 

 افزایش بازدیدکنندگان و مخاطبان 

 برند شدن نام تجاری کسب و کار 

 بازاریابی اینترنتی محصولات کسب و کار 

 های تبلیغات کاهش هزینه 

 و در نهایت افزایش فروش و بازگشت سرمایه 
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. ندباش سایت شما نیز صفحات وبای جذاب باشد که مشتریان راغب به دیدن دیگر  محتوای صفحات شما باید به گونه

ل سایت شما و تبدینها از وبآ خرید احتمال کنند، صرف شما صفحات از بازدید برای بیشتری زمان کاربران که هرچه

اهی گ شدنشان از مشتریان بالقوه به بالفعل بیشتر خواهد بود. سایت شما به لحاظ نمای بصری نیز باید جذاب باشد.

آن خروج سریع کاربر از  نامناسب برای وب سایت باعث دلزدگی کاربران آن شده که نتیجه اوقات انتخاب یک رنگ

 سایت شما خواهد بود.وب

 

 سئو و اینترنتی کار و کسب پیوند تبلیغات و سئو در

تبلیغات به عنوان یک تکنیک و لازمه شروع و برنامه ریزی برای توسعه یک کسب و کار محسوب می شود و روش 

لفی برای انجام آن وجود دارد. جدای از شیوه های مرسوم نظیر تبلیغات چاپی ، روش های نوینی نیز مطرح های مخت

 . باشدمی ها روش یکی از همین سئو و تجربه شده است که

 فادهاست مثل هایی روش گیرد،می قرار توجه مورد شودمی دیده که انچه زیادی حد تا و بصری است دنیایی وب دنیای

و تبلیغات متنی به همین دلیل به وجود آمدند که در کسری از ثانیه می توانند ارتباط بصری لازم را با ذهن  بنر  از

سئو به عنوان یکی از برترین و ماندگار ترین ابزارهای تبلیغات اینترنتی، موجب می گردد تا  بیننده برقرار نمایند.

همیت برای گوگل مطابقت داشته باشند، بدین ترتیب بازدید روزانه صفحات اینترنتی با استاندارد ها و معیارهای پر ا

 افزایش خواهد یافت. بنابراین می توان گفت که سئو عامل موثری در افزایش ترافیک و بازدید از سایت خواهد بود.

 

 امنیت و نگهداری سایت

نید مطمئن و بدون دغدغه برای یک تجارت نیست، اگر نتوا زیچهمه سایت یسازنهیبه و طراحی سایت و یاندازراه

. فرض کنید شما چندین ماه صرف طراحی بسیار رودیم، تمامی زحماتتان در عرض چند ساعت به باد عمل کنید

، و حتی مدتی هم دیکنیممحتوای سایت  یسازنهیبه، چندین ماه دیگر را نیز صرف دیکنیمخود  تیساوبزیبای 

، حتی رودیمطبق روال پیش  زیچهمه، بسیار خوشحال هستید که کندیمرجوع  تیساوبمشتری برایتان از طریق 

بسیار خوبی دارید و در صفحات اول و دوم هستید. اما یک روز صبح از خواب بیدار  یهارتبهر در موتورهای جستجوگ

 تنهانهاست.  یدیناام دیآیمتنها چیزی که به سراغتان  وقتآنکه سایتتان هک شده است.  دینیبیمو  دیشویم

بلکه حتی دیگر موتورهای جستجوگر  شوندیم اعتمادیباطلاعاتتان مورد دسترسی قرار گرفته و مشتریانتان به شما 

. این مورد بسیار آشناست، کنندیمبه شما اعتماد خواهند کرد و برای مدتی شما را از دور رقابت خارج  یسختبهنیز 

از هک کردن سایت شما؟! بگذارید به بیان  ترآسانزیرا رقبایتان همیشه در فکر ضربه زدن به شما هستند و چه راهی 
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را خواهید خرید که قبلاً مورد دزدی و سرقت واقع شده است؟ آیا به  یاخانهبگوییم: آیا شما  تریخودمان و ترراحت

 ؟ات مشتریانشان به یغما رفتهبانکی اعتماد خواهید کرد که بارها هک شده و اطلاع

. بخشی از این امنیت به امنیت هاستینگ شودیمدر دو بخش کلی در نظر گرفته  تیساوبخدمات امنیتی، نگهداری 

سایت مربوط  یسینوبرنامهو بخش دیگر آن به امنیت و نگهداری و  گرددیبرم شدهیداریخرشرکتی که سرور از آن 

امن برای همیشه امنیت شما را  یسینوبرنامههیچ تضمینی برای این وجود نخواهد داشت که یک  که ازآنجا. هست

 .است خوردهگره تیساوبنیت همواره با نگهداری از برآورده سازد این ام

ا نموده ت یاندازراهامنیت و نگهداری  عنوانبهدر استودیو طراحی وب خود بخشی را  ماناطراحی و تبلیغات  گروهلذا 

از این باشد که شخصی به  تردلسردکننده تواندینم زیچ چیه چراکههای امنیتی مشتریان خود باشد. پاسخگوی نیاز

 .سایت شما مراجعه کند و با سایتی هک شده مواجه شود

 

 :تیساوبلیست خدمات امنیتی و نگهداری 

 هادادهپایگاه و  تیساوبتهیه نسخه پشتیبان از  .1
 سیستم مدیریت محتواو نگهداری امن  یروزرسانبه .2
 مخرب یهالیفاو  ، تروجانروسیوو سرور از  تیساوب یسازپاک .3
 فولدرهاو  هالیفا دسترسو سطح  هاپوشه یسازمنیا .4
 ایمیل ها امنیت و بک آپ گیری .5
 تیساوبامنیتی بر روی  یهاافزونهنصب  .6
 بازیابی سیستم در صورت بروز حملات هکری و ویروسی .7
 SSL تهیه گواهینامه امنیتی .۸
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 تجاری-تیزر تبلیغاتی و فیلم صنعتی رافیک چاپیگ

 و بروشور کاتالوگ 

 پوستر 

 بیلبورد 

  اداریست 

 دفترچه راهنما 

 پکیج های بسته بندی 

 نویسندگی 

 کارگردانی 

 تصویربرداری و صدابرداری 

 تدوین 

 )... پک گرافیکی )تیتراژ، وله و 

 فیلمبرداری گرافیک دیجیتالی

 گرافیک و لی اوت شبکه های اجتماعی 

 اسلاید شو 

 فصلنامه 

 تجهیزات 

 تصویربرداری 

 صدابرداری 

 عکاسی کاراکتر انیمیشنی دو بعدی

 طراحی اکشن فیگورهای کاراکتر  عکاسی و نورپردازی 

 روتوش و اصلاح رنگ 

 هویت بصری ویدیویی تولید انیمیشن و موشن گرافیک

 گرافیک 

 انیمیت 

 تدوین 

 دوبله و صداگذاری 

 آرم استیشن 

 لوگو موشن 

 وله 

 ترنزیشن 

 طراحی و آماده سازی دفترچه هویت سازمانی وب سایت

  سایتوب و قالب گرافیک 

 بنرهای انیمیشن و متحرک سازی شده 

 طراحی لندینگ پیج 

 لوگو و مسایل مربوط به آن 

 رنگ سازمانی 

 هدایا و محصولات جانبی 

 

 برخی از مشتریان و سفارش دهندگان

       

  

 
 

   

 


